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Aposta na interag

A 47 Cupula Mundial de Midia para Criancas
e Adolescentes, realizada em abril passado,
ratificou, de uma vez por todas, o quanto é
rica e necessdria a participacao de professores
no debate e na producao de midia de
qualidade para o publico infanto-juvenil.
Participacao vista com surpresa, curiosidade
e admiragao por boa parte dos produtores,
pesquisadores e profissionais da industria
global de midia que aqui estiveram.

Os projetos apresentados por algumas

de nossas escolas municipais revelaram

o criativo trabalho que alunos e professores
realizam conjuntamente na discussao

e na producao de diversos produtos de midia —
deixando claro o enorme potencial que

a escola tem, nos dias de hoje, de educar
para e com a midia, formando nao apenas
criancas e adolescentes produtores,

mas também consumidores criticos.

Proposta que foi inclusive defendida com
veemeéncia pelo pesquisador Néstor Garcia
Canclini, um dos principais conferencistas
do encontro. Segundo ele, é preciso dar

aos alunos uma educacao vinculada com

o0 que aprendem nas telas de televisao

e nos jogos eletronicos. “S6 que oferecendo
explicacoes e um horizonte historico e estético
mais amplo que o dos entretenimentos
domésticos. A educacgao formal precisa

da televisdo e dos computadores para
relacionar-se com a vida cotidiana dos
estudantes e habilita-los para o futuro”,
defende o pesquisador.

A tarefa nao é facil. Afinal, vivemos, cada vez
mais, em um mundo formado por diversas
vozes e interesses dissonantes. Mas é preciso
acreditar e apostar neste trabalho.

Maria Inés de Carvalho Delorme



Homenagem a professora
Soénia Fernandez

Seu olhar observador e firme, que lia entrelinhas no dis-
curso do professor, atentamente ouvia e mediava com
tanta propriedade na intencao de esclarecer ou apoiar as
idéias e as questdoes. Com uma visao privilegiada, sabia
que a educacgao precisava ser revisada e sabia que junto a
esta empreitada tinha que contar com o “sujeito” desse
movimento dialégico: o professor. Mostrou-nos que
neste universo somos as estrelas, mas sem ostentacéo.
Posicionou-nos frente a uma batalha, que nos assustou,
mas incentivou-nos a enfrentar o desafio. Fundamentou-
nos, oferecendo palestras, centro de estudos, bibliografia
especifica, livros contextualizados, seminarios... E notério
saber que nao solucionariamos os problemas, mas somos
o canal de um didlogo. Onde o feedback era ajustado con-
forme as possibilidades politicas, sociais e econémicas
dentro do cenario educacional. Esta acdo dialégica, com
certeza, faré parte da histéria do ensino municipal do Rio
de Janeiro. “Era uma guerreira” (Edjane Fontes/7% CRE),
que lutava para que o professor brilhasse cada vez mais e
com isto “ela deu visibilidade ao professor” (Katia Daim/
42 CRE). Na minha atuacao profissional, nao sou mais a
mesma depois que conheci a professora Sonia Fernandez
e sua equipe pedagodgica. Aprendi a conhecer e compre-

ender este complexo educacional.

Marleyde Ferreira Fernando
Membro da Comissao de Professores 7° CRE (via e-mail)

Escreva para:

Caleidoscopio

A reportagem sobre o Click TV (Nés da Escola n° 19) me
chamou muito a atengéo. E um jogo que traz a possibilida-
de de argumentacéo critica para dentro da sala de aula
e nossos alunos utilizam cada vez menos esta pratica.
Muitas vezes percebemos nas manifestacoes diante de
alguma discusséo durante a aula respostas monossildbicas,
frases interrompidas e dificuldades no emprego do voca-
bulario. Como os motivos para tal comportamento sao os
mais variados — timidez e defasagem de leitura — o jogo
apresenta uma alternativa extremamente saudavel e esti-
mulante. O Click TV aborda producdes da midia mais atrativa
e sedutora para as nossas criancas e adolescentes: a TV.
A empatia € imediata e os alunos se sentem a vontade
para argumentar e criticar. Eles comegam muitas vezes a
perceber questdes éticas, culturais, sociais, que muitas
vezes nao assimilam simplesmente vendo o programa em
casa. O fato de haver um juri, um grupo de defesa e outro
de ataque também enriquece e estimula a argumentacéo,
a criatividade e a coeréncia, para gue possa acontecer o
convencimento e atinja o objetivo aparente de vencer
0 jogo. Espero e torco para que o Nucleo de Publicacées
da MULTIRIO desenvolva, crie, outros jogos que auxiliem

o trabalho do professor em sala de aula.

Anna Paula Meirelles
E.M. Marechal Canrobert Pereira da Costa (via e-mail)

N. da R. - Professora, sua mensagem é extremamente

estimulante para a equipe da Nos da Escola. Obrigado!

MULTIRIO - Largo dos Ledes, 15 - 9°andar - Humaita - CEP 22260 210 - Rio de Janeiro - RJ
ou mande um e-mail para dpub_multirio@pcrj.rj.gov.br
Visite nosso site www.multirio.rj.gov.br
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Criador e criatura
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Consumidores, produtores e dependentes. Nossa relagcao com a
midia é tamanha que NA0 conseguimos mais viver sem ela.
A midia estd em todos os lugares, em todos os momentos — seja
auxiliando, informando, entretendo ou educando. Had quem diga
que nao sabemos domina-la. Que no jogo da vida nés, seres
humanos, muitas vezes é quem somos dominados, subjugados,
persuadidos e influenciados por ela. Estuda-la é, portanto, essencial
e urgente. A afirmacao é de Roger Silverstone, conceituado
professor de midia e de comunicag¢6es da London School
of Economics and Political Science, do Reino Unido. Autor do livro
“Por que estudar a midia?”, o professor tem absoluta certeza

de que os meios de comunicacao influenciam o cotidiano das

pessoas, embora nao se possa, na pratica, medir esses efeitos.
Em entrevista exclusiva, Silverstone destaca que a midia faz parte,
hoje, de nossa organizacao de espaco e tempo. Ela nos oferece
pontos de referéncia, pontos de parada, pontos para o olhar
de relance e para a contemplagao, pontos de engajamento
e oportunidades de desengajamento. Os infinitos fluxos
da representacao da midia sao interrompidos por nossa
participacao neles. “A maioria das pessoas acredita
ser tao equilibrada em suas relagbes com o mundo
da midia como é em relacao as suas proprias vidas.
Talvez seja melhor crer nisto, mas, na verdade,
estamos apenas surfando — e ndo nadando -
no mar da midia. Falta muito para domina-la”, afirma.
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O titulo do seu ultimo livro — Por que estudar a midia? —
é bastante sugestivo. Mas, afinal, por que devemos
nos dedicar a este assunto?

Porque precisamos compreender o processo de mediagdo, compre-
ender como surgem os significados, onde e com quais conseqién-
cias. Porque precisamos ser capazes de identificar os momentos
em que o processo parece falhar, onde ele é distorcido pela
tecnologia ou de propdsito. Porque necessitamos compreender sua
politica, sua vulnerabilidade ao exercicio do poder; sua dependén-
cia do trabalho de instituicdes e individuos; e seu proprio poder de
persuadir. A midia é e sempre sera importante. Ainda mais agora
que ela esta estabelecida como uma estrutura priméaria de nossas
vidas para dar sentido ao mundo e nosso lugar nele. Poder nada

inocente, Algumas vezes, benevolente, outras vezes, ndo. Em ambos

0s casos — e precisamos, distinguir quais e em quais circunstancias
— € necessario compreender cdmo ele é exercido, por quem, com
quais conseqiiéncias, além de como este podef pode ser transfor-

mado ou contido. Devemos estudar a midia porque queremos res- .

postas a muitas questdes, respostas que ndo podem ser conclusivas
e que, de fato, ndo devem ser. Precisamos examinar a midia como
um processo, Como Uma coisa em curso e uma coisa feita, em todos

0s niveis, onde quer que as pessoas se congreguem no espagoreal , .+ °

ou virtual, onde se comunicam, onde procuram persyadir, informar,
entreter, educar, onde procuram, de [mllti-plas'méneiras e com graus
de sucesso variaveis, se tonectar umas com as outras. Entender
a midia cbrﬁo.processo também implica um reconhecimento de

que ele é fundamentalmente politico ou talvez, mais estritamente,

politicamente econdmico.
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£ € Devemos estudar a midia porque
precisamos compreender o processo de
mediac&o, compreender como surgem
0s significados, onde e com quais
conseqiéneias. Necessitamos ser
capazes de identificar os momentos

em que o processo parece falhar,

onde é distorcido pela tecnologia

ou de propésito’ ]
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Vocé acredita que as pessoas sabem
utilizar o poder da midia com sabedoria?

Hoje, todos crescem cercados pela midia. Ela é parte
da nossa vida social, embora possa ndo ser 0 caso
das pessoas da minha idade - avds e avds, que
vivemos em outra era. Daf a nossa surpresa ao ver
filhos e netos tdo interligados as representacdes
da midia e a sofisticagdo em lidar com uma midia
que parece extraordinariamente complexa e mui-
tas vezes sem sentido algum. H& uma habilidade e
uma sinergia imensa entre 0s usudrios dos meios
de comunicagdo de massa. Usam a midia de forma
criativa a ponto de aumentar ou diminuir a capa-
cidade que tém de gerenciar suas préprias vidas
cotidianas. Mas esta habilidade e sinergia sdo
superficiais. De fato, sdo bastante superficiais.
Elas requerem cumplicidade e uma aceitagao fria
da falsa representacdo e da eqtiidade da midia.
A maioria das pessoas acredita ser tdo equilibrada
em suas relages com o mundo da midia como é
em relagdo as suas proprias vidas. Talvez seja me-
Ihor crer nisto, mas € possivel afirmar que estamos
apenas surfando e ndo nadando no mar da midia.
Falta muito para domina-la.

n° 21 « 2004

Vocé acredita que a midia pode afetar
a rotina dos jovens? Como educar
as criangas a respeito da midia?

Evidentemente a midia causa efeitos, qmbora' nao
necessariamente diretos e significantemente
mensuraveis. A histéria da p'es.quisa da comunica-
¢do de massa foi dominada por tentativas de medir
tais efgitos, ‘mas as metodologias empregadas
raramente conseguiram dar conta da sutileza, da

Esta analise depende do reconhecimento de que a
idia tem um status estrutural e até mesmo um
statusontoldgico no nosso cotidiano. Portanto, sim,
a midia afeta nossa rotina. Influéncia que de certa
forma pode seramenizada. Mas devemos consi-
derar a midia como um efeito: efeito de agdo em
todos os diferentes niveis da sociedade. Uma coisa
é certa: a midia exerce ta nha__inﬂuéncia no nosso
dia-a-dia que necessitamos}é instrumentos de
anélise poderosos e sofisticados p'z'h: avalia-la. a
Acredito que devemos desenvolver estes instrumen l ‘
tos assim como novos principios para a prati
educacdo para a midia. Na minha avaliagdo, os joven
devem ser mais instruidos para lidar com o processo
de representagdo da midia. Capacitagdo que deve-
ria fazer parte da educacdo béasica, hoje e sempre.

EE Amaioria das pessoas acredita ser to equilibrada em suas
relagBes com o mundo da midia como é em relacdo as suas proprias
vidas. Talvez seja melhor crer nisto, mas & possivel afirmar

que estamos apenas surfando e ndo nadando no mar da midia.
Falta muito para doming-la? 7



A qualidade é um conceito dificil

de definir até mesmo por especialistas.
Como podemos definir o que seja

uma midia de qualidade?

A qualidade é um tema dificil. Jufzos sobre quali-
dade sdo sempre subjetivos. De certa forma, eu acho
que ndo vale a pena tentar defini-lo como uma pro-
priedade da midia. Conseqlientemente, podemos
pensar qualidade ndo como algo intrinseco ao pro-
grama, seriado ou portal da internet, mas como algo
intrinseco a natureza do relacionamento que as au-
diéncias e usuarios podem construir com estes pro-
gramas ou seriados, assim como a natureza dos
relacionamentos que produtores tém com seus
sujeitos, com suas imagens ou com seu publico.
Podemos pensar em questdes como honestidade,
responsabilidade, confianca... A qualidade se
torna, portanto, uma categoria ética e nao esté-
tica, embora estes conceitos nunca possam ser
totalmente separados.

LE A midia exerce tamanha influéncia no nosso dia-a-dia

que necessitamos de instrumentos de analise poderosos
a. Acredito que devemos desenvolver

e sofisticadlos para avalia-

estes instrumentos assim como novos principios para a pratica

da educacéo para a midia.

Midia de Todos, Midia para Todos.

Este foi o tema norteador da 4 Cupula
Mundial de Midia para Criancas e
Adolescentes, realizada em abril passado,
no Rio de Janeiro. O que o senhor acha
deste tema?

Talvez “Midia de mais, Midia para mais” fosse mais
realista. Mas o principio é bom. A expectativa de
que todos devemos ter uma voz na midia é neces-
saria, embora com certeza nao devemos subesti-
mar a luta que isto nos implicaria e as obrigacoes
que a nés se imporiam por ganharmos esta voz.
0 pluralismo dentro dos espagos midiéticos é essen-
cial, mas pluralidade na produgdo ndo garante a
pluralidade na recepcao. E a expansao na midia pode
produzir tanto uma exaustdo de imagens e textos
quanto, por outro, uma fragmentagdo do social po-
tencialmente perigosa. Com certeza, existe uma gran-
de luta a ser feita contra o crescente controle que
poucas corporagdes dominantes da midia tém
sobre as midias locais, regionais e nacionais, in-
cluindo a comunicagdo na internet. Como um cha-
mado politico, este seria um grande tema para ser
discutido por toda a sociedade. [

e o o o o o o

e o o o o
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Os jovens nunca tiveram tanto acesso a informacgao como hoje.
Internet, jornal, revista e TV sao alguns dos meios de comunicagcao
mais acionados quando eles querem se informar. Mesmo aqueles
pouco interessados sobre o que acontece a sua volta se véem
obrigados a saber dos fatos da sua cidade, do pais e do mundo.
Principalmente se querem passar no vestibular ou ingressar

no competitivo mercado de trabalho, presente cada vez mais cedo
na vida dos adolescentes. Mas onde buscar o conteido? Este é um
outro problema que os jovens enfrentam. O excesso de informagoes,
muitas vezes de origem duvidosa, faz com que a garotada entre

15 e 17 anos busque o conhecimento somente nos principais
veiculos de imprensa. O que pode afetar seu senso critico,

ja que se habituam a fazer uma ‘leitura’ dos fatos apenas

de um determinado ponto de vista. Leia, a seguir, os depoimentos
de alguns desses jovens sobre a procura da informagao nas
multiplas midias. Eles apontaram os veiculos que mais consultam

e com que regularidade. Além disso, falam da importancia

de se manterem atualizados nos dias de hoje e mostram que,
apesar da pouca idade, ja possuem opinidoes bastante soélidas.

Essa geracao, com certeza, tem o que dizer.



Flavio Renato Morgado
Ferreira da Silva
15 anos

Leio jornal, principalmente as
sessdes de esporte e televisdo.
Gosto de acompanhar

o noticiario de futebol e ler as
notinhas sobre os artistas de TV.
Mas, se na primeira pagina

do jornal tiver alguma noticia

gue me interesse em outras
sessoes, leio também.

Da TV, gosto dos noticiarios
RJTV e Jornal da Globo

e do Globo Esporte.

Hoje, ndo déa para ficar =~~~
alienado, sem saber nada.

Yanna Miranda Neiva Moreira
17 anos
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Nos dias de hoje, estar X
atualizado é essencial. !
Internet, revistas, jornais I
e televisdo sao as minhas :
fontes de informacéao. X
Como vivemos em sociedade, |
1
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é importante estarmos por
dentro do que acontece

no mundo. Na TV, geralmente
assisto ao RJTV e ao Jornal
Nacional. Além disso, como

vou prestar vestibular, leio
sempre jornal, principalmente
para me informar sobre os fatos
relacionados a politica =~
contemporéanea.

Joado Marcelo Campos Cortat
15 anos
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Pratico water polo e me ;
interesso pelas noticias !
de esporte. Geralmente assisto
TV, Globo Esporte e filmes, :
1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

mas leio o jornal sempre
que vejo uma manchete
interessante na primeira
pagina. Acho importante,
para sobreviver, saber o que
estad acontecendo na cidade,
saber sobre a violéncia,
sobre economia. 1

[

[

Ronny Batista da Silva
17 anos

O jornal é minha principal fonte
de informacéo. Sempre, pela
manhé&, passo em uma banca
préoxima de casa para ler

as noticias do dia. No local em

| que trabalho também tenho

1 a oportunidade de dar uma

. olhada em outros jornais e ver

| 0s concursos publicos que serdo
| realizados. Gosto de me manter
: atualizado porque na escola que
: estudo os professores perguntam
1
1
1
1
1
1
1
1

Alfredo Carlos Bertelli Soares
17 anos

Gosto de me informar pela
Internet, pois é o meio
de comunicagcdo mais préatico
e objetivo. Leio também revistas
especilaizadas em surf, esporte
que pratico, e a VEJA para saber
das atualidades. Prefiro as
revistas porque se aprofundam
mais nos temas que abordam.
Se ndo soubermos o que esta
acontecendo no nosso cotidiano
poderemos perder boas chances
de emprego ou ainda ter
dificuldades nas provas |
do vestibular. }

[

sempre sobre o que acontece
na nossa cidade. Quando tenho
tempo a noite, vejo o RITV

e o Jornal Nacional.
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Revolucao digital

Novo sistema de TV permitird que espectador acesse a internet
pelo controle remoto
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Hé& muito que se fala no Brasil da implantagdo da
TV Digital. Em 1994, a Associagdo Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisdo iniciou pesquisas
sobre o tema. De |4 para cé, muito j& se andou na
direcdo de ‘popularizar’ esta tecnologia, adotada
em pafses europeus, Estados Unidos e Japdo. Para
quem ndo sabe o que é TV Digital af vai a explicagdo:
é 0 sistema de transmissdo, recepcdo e proces-
samento de sinais de alta defini¢do, compactados
em formato digital, que podem ser enviados via
satélite, por microondas e cabos.

Para quem quer entender melhor, o jornalista
Gustavo Gindre, do Instituto de Estudos e Projetos
em Comunicacdo e Cultura (Indecs), esclarece:
“podemos dizer que é uma espécie de ‘casamento’
entre a TV convencional e a internet”. O resultado
¢ uma TV totalmente interativa, como a internet,
com som limpido, imagem de alta definicdo, sinal
estavel, recepcdo mével (celulares, palm tops etc.)
e inimeros canais a disposi¢do do espectador.

Esse potencial interativo, aliado as outras carac-
terfsticas técnicas, vai promover uma revolugdo tan-
to para quem produz TV como para quem é espectador.
Do ponto de vista de quem estara assistindo (ou
seria melhor dizer interagindo?), as mudangas sdo
radicais: o espectador (ou usudrio?) podera inter-
ferir na programacdo escolhendo o que quer receber
em seu monitor; poderd também manipular uma
imagem, mudando, por exemplo, cameras de lugar;
ou ainda “clicar” com o auxilio do controle remoto
em uma imagem e ter acesso a um contetdo sobre
ela. Além disso, sera possivel fazer transagdes
bancdrias e comercais e download de conteddos
diversos como softwares, musicas, filmes.

A forma de produzir contelddo para essa TV total-
mente interativa, com inimeros canais e possibi-
lidade de recepgdo mdvel, também mudara
radicalmente. Sobre isso, o jornalista Nelson
Hoineff escreveu: “As capacidades mais impor-
tantes da televisao digital, no que diz respeito ao
conteldo, repousam, em primeiro lugar, no extra-
ordindrio aumento da portabilidade de sinais —
portanto da demanda de conteddo. Em segundo,
na criacdo de formas de narrativas originais, que
ndo signifiguem a multiplicagdo do conteddo como
ele é elaborado hoje, mas na criagao de novos
modelos, novas formas, que levem em conta os
potenciais interativos, por exemplo; ou estéticas
préprias parta TV de alta defini¢do, ou ainda, a
construgdo de conteidos multifacetados”.

Para Hoineff a construgdo de contelido na nova
realidade digital tem importancia analoga ao do
desenvolvimento de softwares, quando o mercado
de informéatica comegou a migrar das grandes
empresas para o consumidor. “Quem desenvolver
conteddo digital adequado vai sair na dianteira
quando o sistema for implantado. E conteddo digi-
tal ndo quer dizer programacao gravada e finalizada
digitalmente; significa, isto sim, contetido que reco-
nheca as peculiaridades do sistema (formas
interativas, entre outras) e crie a partir dai”, define
o jornalista no artigo Produgéo de contelido, eis a
questao (Observatério da Imprensa — 24/06/03).

Apesar de ser hoje um dos maiores consumidores
do mundo de televisdo, o Brasil ndo tem uma
producdo ativa de programacdo. “O brasileiro vé
mais televisdo que quase todos os outros povos,
mas pouco se reconhece nela”, observa Hoineff.



0 que o faz afirmar que o calcanhar-de-aquiles da
questdo digital ndo esta na opgdo pela tecnologia,
mas na opgdo sobre o que fazer com o contetdo
que essa nova televisdo vai consumir.

0 debate que esta em curso nas esferas governa-
mentais, no entanto, passa menos pela questdo
do conteddo do que pela opgdo tecnoldgica a ser
adotada por aqui. Na (Gltima reunido de trabalho
do Comité Consultivo do Sistema Brasileiro de TV
Digital (SBTVD), instancia criada pelo Ministério
das Comunicagdes para impulsionar o trabalho de
pesquisa para o desenvolvimento desta tecnologia
no pais e que reine 23 entidades, o principal tema
debatido foi 0 modelo de sistema brasileiro. Impor-
taremos um ou teremos 0 N0sso?

A opgdo, parece, é tentar desenvolver um modelo
nacional. No encontro o ministro das Comunicagoes,
Eunicio Oliveira, reiterou o interesse do governo no
desenvolvimento de uma tecnologia nacional para
a implantacdo do Sistema Brasileiro de TV Digital
(SBTVD). “N&o temos por que ndo acreditar num
padrdo brasileiro”, declarou. No momento, o
governo federal, por meio da Financiadora de
Estudos e Projetos (Finep) esta inscrevendo insti-
tuicdes (universidades, institutos de pesquisas)
interessadas em estudar o assunto. Até o dia 30
de setembro, as entidades habilitadas serdo con-
tratadas e terdo até o dia 10 de margo de 2005
para apresentarem suas propostas. As pesquisas
devem custar cerca de R$ 65 milhdes em recursos
do Funtel (Fundo Nacional de Telecomunicagdes) —
R$ 50 milhGes para as instituicdes de pesquisa e
R$ 15 milhdes para o CPgD, o centro de pesquisa
que no passado pertencia a Telebrés.

Todo o esforgo para desenvolver um padrdo nacional
de televisao digital — e ndo apenas importar um
dos trés modelos vigentes hoje no mundo — tem a
ver, entre outras questdes, com a idéia da inclusao
digital/inclus@o social. Hoje, menos de 8% dos bra-
sileiros nas cidades tém acesso a internet e, na
regido rural, o indice é de apenas 0,02%. Espera-se
que a transmissao pelo novo sinal possa transformar
cada aparelho de TV em uma porta de entrada para
a rede mundial de computadores, permitindo, entre
tantas outras estratégias de insercdo social, que
promova cursos de educagdo a distancia.

Para garantir 0 acesso de grande parte da populagdo,
sera necessdrio o desenvolvimento de transco-
dificadores que, na prética, fazem com que uma
TV comum possa funcionar como uma digital e que
também pode ter fungdes de um computador
conectado a internet. Dados do IBGE mostram que
ha no pafs cerca de 54 milhdes de aparelhos de TV,
que atendem a 90% da populagao. Mas apenas 7%
dessa fatia podem pagar por uma assinatura de
TV a cabo ou por satélite. Por conta disso, a outra
preocupagao do governo é garantir 0 acesso ao con-
teddo digital de forma gratuita pela TV aberta. [
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Professores e alunos de 16 escolas da rede municipal debatem
o papel da midia na educacao e no cotidiano
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0 objetivo é 0 mesmo, assim como a vontade e o
entusiasmo. Professores e alunos de 16 escolas mu-
nicipais vém se reunindo desde o ano passado para
trocar experiéncias e debater sobre o papel da midia
na educacdo e no cotidiano das criangas e adoles-
centes. Por conta prépria, uma vez por himestre, o
grupo coloca o pé na estrada rumo a um novo en-
contro que acontece sempre em uma escola dife-
rente. Processo que favorece a integragdo dos
participantes, eleva a qualidade das discussoes, a
auto-estima da turma e estabelece uma rede de
interaces. Pequena, a primeira vista, mas que vem
se articulando e ganhando visibilidade.

De diferentes bairros e realidades, trocam idéias,
experiéncias e informages. Analisam criticamente
0 que a midia e eles préprios produzem em suas es-
colas. Bagagem? Isto eles tém de sobra. Afinal, pro-
movem e desenvolvem ja ha alguns anos projetos,
produtos e debates sobre o tema, como explica
Elizabeth Caldas de Almeida, professora da Sala de
Leitura da Escola Municipal Leonel de Azevedo:
“Ha muito tempo produzimos midia com e para nos-
sos alunos. Chegou a vez de mostrar a nossa cara e
nossas produgdes. Temos que aproveitar a oportuni-
dade e unir professores e estudantes nesta diregao”.

Palavras de professor que inspiram e se transfor-
mam em acgdes e idéias originais defendidas pe-
los alunos. Que o diga Larissa Paes Loureiro, da
Escola Municipal Ruben Berta, em Bangu. Militan-
te ativa de todos os encontros, ela sugeriu aos
professores a realizagdo de uma minictpula em sua
escola para discutir os problemas internos: “Utili-
zando a midia, é claro, para debater estes assun-
tos e quem sabe resolvé-los”. Larissa é apenas um
dos muitos alunos que vem percebendo que a midia
pode e deve ser utilizada tanto para o entreteni-
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mento quanto para a educagdo e cultura. E mais do
que isso: ela e seus amigos vém descobrindo que tam-
bém podem ser produtores de midia, mas com res-
ponsabilidade e de forma inclusiva e participativa.
Diferentemente de geragBes anteriores, eles agora
entendem, compreendem e aceitam que o planeta é
formado por um mundo de muitas vozes e que, por-
tanto, é preciso respeita-las sem distingdo — a chave
de uma midia de qualidade.

Exatamente o que vem aprendendo o aluno Bruno
Lopes, da 5 série da Escola Municipal Humberto de
Souza Melo, em Vila Isabel. A explicacdo é de sua pro-
fessora Tania Mara Antunes: “Ao participar de todo
este processo e, inclusive, da 4° Capula, o Bruno cresceu
muito. Ele sempre esteve ligado a algum tipo de midia
na escola, discutindo e produzindo. Mas agora ele faz
midia entendendo a responsabilidade do seu trabalho.
Ele fala isso toda hora”, comemora.

E isto que faz a diferenca, segundo Elienai Souza, alu-
na da Escola Municipal Leonel Azevedo, na llha do
Governador. “Nds jovens temos um papel muito impor-
tante e as vezes desconhecemos nossa forga. Esses
encontros sao legais porque nos ajudam a reconhecer
nosso potencial, a discutir a midia de forma livre. Fala-
mos 0 que pensamos, fazemos, queremos e deseja-
mos. Concordamos com uns e discordamos de outros.
Mas é assim que chegamos a um consenso, a um enten-
dimento”, destaca.

Papo de gente grande, cliché, diriam alguns. Mas ndo é.
Quem conversa com estas criangas vé que o discurso
é s6lido, coerente e seguro. Afinal, assim como em
outras escolas da rede, todo este debate ja faz parte
do planejamento dos professores. Na opinido da pro-
fessora Elizabeth de Almeida isso é mais do que um
dever do educador: é uma missdo. “Temos que instiga-
los e trazer a tona estes e outros temas, ontem, hoje
e sempre. Na verdade, acredito que esta seja nossa
missao como educadores. Temos que abrir as portas,
divulgar suas capacidades, seus trabalhos, seus gritos
de socorro. Temos o dever de ajudar a construir um
mundo melhor”. [

Em novembro do ano passado, quando professores
e alunos da Rede Municipal foram convidados

para participar mais continuamente dos encontros
preparatorios da 4° Cipula Mundial de Midia para
Criangas e Adolescentes - principalmente com vistas
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ao Férum dos Adolescentes -, algumas escolas
tiveram dificuldades em marcar presenca.

O deslocamento dos estudantes aos locais de
reuniao era um complicador.

Dai surgiu a idéia de criar uma série de encontros
entre as escolas para tracar a participacdo

na 4° Capula. A primeira reuniao aconteceu em
dezembro de 2003, na Escola Municipal 25 de Abril,
em Jacarepagua. Em um segundo momento,

os profissionais e estudantes se encontram

no Pdlo de Educacao pelo Trabalho Alzira Araujo.
Em abril, a grande maioria participou da 4* Cupula.
Em maio, novo encontro. Desta vez na Escola
Municipal Leonel de Azevedo, na Ilha do Governador.
L&, professores e alunos analisaram os resultados
da Cupula e decidiram dar continuidade aos
encontros. O préximo estd marcado para agosto,
na Escola Municipal Ruben Berta, em Bangu.

Na pauta: a carta de principios elaborada pelos
adolescentes que participaram da 4% Cupula.

O trabalho vem dando tao certo que o grupo iniciou
uma série de encontros com professores e alunos
do Colégio Santo Inécio, Zona Sul do Rio, onde
discutem — em oficinas de TV, video e internet —
ética e criatividade na producao de midia.

Escolas que ja participaram

* Pélo de Educacgao pelo Trabalho Alzira Araujo

* Escola Municipal Barao de Santa Margarida

+ Ciep Dr. Adao Pereira Nunes

* Escola Municipal Baden Powell

* Escola Municipal Emilio Carlos

* Escola Municipal Fernando de Azevedo

* Escola Municipal 25 de Abril

* Pélo de Educacao pelo Trabalho José Emygdio
de Oliveira

» Escola Municipal Leonel Azevedo

* Escola Municipal Charles Dickens

* Nucleo de Arte Silveira Sampaio

* Pdlo de Educacao pelo Trabalho General Humberto
de Souza Mello

« Escola Municipal Ruben Berta

* Escola Municipal Vicente Licinio Cardoso

» Escola Municipal Presidente Médici

* Nucleo de Arte Alencastro Guimaraes
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Quando navegar é preciso

Atividades realizadas para além dos muros da escola ajudam a
garantir o sucesso do planejamento

7/

pé na es

Seguindo os passos do educador francés Célestin Freinet, o professor

de Ciéncias, José Cardoso, da Escola Municipal Pereira Passos, situada
Pedagogia Freinet no bairro do Rio Comprido (1° CRE), promoveu um encontro dos alunos
teoria e pratica.

Marisa Del Cioppo Elias [org.). com a histéria da cidade para além dos muros da escola.
Campinas: Papirus, 1996.

Saiba mais

Para saber mais sobre os acontecimentos histéricos e sociais da ilha
onde mora, o professor Cardoso foi a Biblioteca Nacional, no centro do
Rio de Janeiro, pesquisar sobre Paquetd. No meio de varios documentos,
encontrou um artigo de Ferreira Rosa, editor da revista O Comentdrio,
ntimero 3, de 1904, sobre a primeira Festa da Arvore do Rio de Janeiro.
0 artigo chamou a atenc@o de Cardoso por narrar a ida do entao Prefeito
do Distrito Federal, 0 engenheiro Pereira Passos, para a llha de Paqueta
plantar a arvore comemorativa.

A Academia de Artes, Ciéncias e Letras de Paqueté e o 48° Grupo de
Escoteiros Sdo Roque preparavam-se para comemorar o0 centenario
da 1° Festa da Arvore do Rio de Janeiro. Cardoso ndo pensou duas




vezes: sua pesquisa e a vontade de dar significado a data,
o fez propor a coordenadora pedagdgica Léa Regina um tra-
balho sobre o evento e a participagdo do patrono da escola
na histéria da cidade.

Os professores Léa e Cardoso em pouco tempo estavam com
um projeto pronto para trabalhar com alunos da 5% e 6° séries,
auxiliados por outros profissionais, como, por exemplo, a pro-
fessora Terezinha, de Lingua Portuguesa, e o Dr. Raymundo
Rebello, diretor cultural da Academia de Artes, Ciéncias e
Letras de Paquetd. Além do trabalho de pesquisa dentro da
escola, foi previsto um passeio até a ilha onde os alunos leram
trechos sobre a vida de Pereira Passos, plantaram um flam-
boyant e descerraram uma placa comemorativa, abengoada
pelo padre Claro.

0 professor Cardoso tem certeza do sucesso do projeto entre
os alunos quando destaca que “as atividades didaticas
externas a escola sdo de fundamental importancia na forma-
cdo do estudante, porque estabelece lagos de amizade entre
os colegas e professores; cria oportunidades para a prética
da ética, da lideranca e da solidariedade”. E completa: “Além
da oportunidade de promover a interdisciplinaridade, a aula-
passeio incentiva o hédbito da observacao critica do meio
ambiente, ou seja, da interferéncia antrépica, das riquezas
paisagisticas, histdricas e ecolégicas. Enfim, o0 aluno passa a
ter visdo integrada de um ambiente visitado do seu préprio
bairro ou de outro local”.

“0Os objetivos pedagégicos da visita foram plenamente alcan-
cados, como também os de lazer e entretenimento”, comenta
a professora Léa. A garotada adorou o passeio de barco, o bolo
que ganharam da comunidade e o banho de mar. A maioria dos
alunos ndo conhecia a ilha e suas belezas naturais.

A harmonia entre o trabalho pedagdgico e o0 administrativo foi
fator fundamental para o sucesso do passeio. A coordenadora
Léa, baseada nessa interagdo, nao teve dificuldades em con-
seguir transporte para os alunos, junto a empresa responsavel
pela linha de 6nibus 711. “Se efetivamente existe apoio admi-
nistrativo, o pedagdgico flui com total sucesso. Temos certeza
que nenhuma crianga esquecera este trabalho, dado o rigor
com que observamos a conduta e a participagdo prazerosa de
cada uma”, conclui. []

Principios da pedadogia Freinet
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42 Cupula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes fomentou
discussodes, mostrou caminhos a serem seguidos e impactou

o mercado de produgdes para jovens de todo o mundo.

Vivemos em um contexto de muitas vozes, com diferentes realidades
e interesses socioecondmicos e culturais. Mas independentemente
da histdria de cada povo, espaco geografico, classe social, religiao,
idade ou sexo, este mundo fala a mesma lingua quando se debate

a importéncia da qualidade de midia para criancas e adolescentes.
Qualidade possivel de ser alcancada por meio de parcerias, vontade
politica e intercambio de experiéncias.




Tarefa nada facil. Mas completamente viavel,
necessaria e urgente, que vem sendo desenvolvida
em varias regides do Brasil e do exterior de forma
exitosa, como revelou a 4° Clipula Mundial de Midia
para Criancas e Adolescentes (42 CMMCA). Encontro
que reuniu 3.000 pessoas de 70 pafses no Rio de
Janeiro, entre 19 e 23 de abril passado, na sede
da Escola Naval, com o objetivo de discutir a quali-
dade da midia para a infancia e adolescéncia. Evento
que entrard para a histdria, pois, pela primeira vez
na América Latina, representantes da inddstria
global de midia, pesquisadores, produtores, profes-
sores e jovens debateram juntos temas afins e
estabeleceram compromissos e aliangas em favor
da midia qualificada.

E o pablico de criancas e adolescentes, a partir
de agora, s6 tem a ganhar. Afinal, acordos, proje-
tos e agdes comecaram a ser estabelecidos para
incrementar, fomentar e melhorar as produgdes.
Interessados nesta rede de interagdes ndo faltam.
Europeus, australianos, asiaticos, africanos e latino-
americanos ja se ofereceram para trabalhar em con-
junto, disponibilizando videos, projetos e estudos.
No Brasil, o Ministério da Cultura (MinC), em
parceria com a TVE-Rede Brasil, langou dois
projetos: Curta Crianga, uma série de 20 curtas-
metragens para a televisao baseada nas lendas e
mitos brasileiros, com episddios de 15 minutos; e
Curta Crianga Animacdo — 20 pegas de animagao
dirigidas para criangas de 0 a 4 anos.

Criancas latino-americanas também ganhardo uma
nova versao da série Vila Sésamo, exibida inicial-
mente nos anos 70. Durante a 4° CMMCA, o
Discovery Channel firmou convénio com a rede de
TV mexicana Televisa e a Children’s Television
Workshop para a producdo de trés séries anuais do
seriado infantil, em espanhol, para ser exibida em 30

Um planeta. Cinco continentes. Cento e noventa

e trés paises. Mais de 2.700 linguas séo faladas
no mundo. A populacdo mundial hoje esté na
casa dos 6,2 bilhdes.

De acordo com o Férum Econdémico Mundial,
deste total 2,8 bilhdes vivem com menos

de US$ 2 por dia. Destes, 1,2 bilhao vivem

com menos de US$ 1 por dia.

paises da América do Sul, Caribe e Estados Unidos.
Producao que, de acordo com Enrique Martinez,
coordenador do Discovery para a América Latina,
alcangard 12 milhdes de lares. “E com qualidade,
é importante destacar. Queremos valorizar a diver-
sidade regional, a cultura e a identidade. Para isso
a participacao das criangas serd, inclusive, gravada
separadamente em cada regido”, acrescenta.

No Brasil, a garotada ndo teré do que reclamar.
0 pais terd sua producdo propria, segundo Gary
Knell, presidente da Sesame Workshop — organi-
zagdo sem fins lucrativos que ha 36 anos langou a
Vila Sésamo nos Estados Unidos. Palestrante da
4? Cdpula Mundial, Gary aproveitou o evento para
fechar os Gltimos detalhes do langamento da nova
série brasileira com o Canal Futura. A Sesame
Workshop serd apenas consultora do projeto.
A concepgdo e a produgdo da nova Vila Sésamo
brasileira ficardo a cargo da equipe do Canal Futura,
que tera a ajuda de Molly Boylan, roteirista ame-
ricana que orientou a produgdo dos programas
feitos na Russia, Japao e Africa do Sul. Atualmen-
te, cerca de 120 paises exibem a série Vila Sésamo,
sendo que 25 tém versoes proprias.

“Ndo determinaremos nada, os programas serao
totalmente realizados pelos brasileiros e serdo eles
que estabelecerao os objetivos. A equipe esta em
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O endereco do site
Voices of Youth é

www.unicef.org/voy/.

Hé& versdes em inglés,

espanhol e francés.

il

A GAROTADA EM ACAO
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A Carta dos Adolescentes foi entregue a subsecretéaria de Promocéo dos Direitos das Criancas e Adolescentes,

Denise Paiva, que se comprometeu publicamente a encaminhar o documento aos ministérios competentes.

Em julho passado, a carta foi analisada pelo Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda).

contato com o Ministério da Educagdo e com o
Unicef para definir, a partir do curriculo escolar
nacional, que temas serao abordados. Vamos criar
personagens brasileiros preocupados com ques-
t0es nacionais e com o que pensam e fazem crian-
¢as e adolescentes”, afirma Gary Knell.

Preocupacdo que ganha forga também fora da
televisdo. O Unicef e a Agéncia de Noticias dos
Direitos da Infancia (Andi) lancaram, durante a
4% Cdpula, o projeto Agdo 17 que visa ao estabe-
lecimento de uma rede de jornalistas da América
Latina e do Caribe comprometida em melhorar a
cobertura de temas relacionados a infancia. “Este
programa foi inspirado no artigo 17 da Convencéao
sobre os Direitos da Crianga, que defende seus
direitos. Acreditamos que a midia tem um papel
muito importante, embora ndo esteja cumprindo
suas responsabilidades da melhor forma. Além disto,
também resolvemos relancar o site Voices of Youth,
espaco onde criangas e adolescentes podem dis-
cutir questoes que tenham relevancia para eles e
suas comunidades com outros colegas da mesma
idade”, afirma Robert Cohen, assessor regional de
comunicagao do Unicef. Acredita-se que, no proxi-
mo ano, 77 milhdes de jovens em todo o mundo
terdo acesso a internet.

Jovens que, com a realizagdo da 4° Cipula Mundial,
ganharam mais espaco, oportunidade e confianca.
Na Rede Municipal de Educagdo do Rio de Janeiro,
que é a maior do pais mantida por um municipio,
com mais de mil escolas, um grupo de professores
e alunos de 16 unidades escolares se redne uma
vez por bimestre para trocar experiéncias e deba-
ter de que forma a midia pode ser utilizada no dia-
a-dia. Na regido Norte do pais, adolescentes
realizaram uma minicUpula para discutir o poder

e a influéncia dos meios de comunicagdo nos
estados. TV, jornais, revistas e radios, como a
Rédio MEC e a Folha de S&o Paulo ja cogitam,
inclusive, abrir espago para equipes jovens
trabalharem em conjunto.

Afinal, a Ctpula deixou claro o quanto criangas e
adolescentes sdo capazes. Alvos cada vez mais
cobicados pela indUstria cultural, eles querem
midia voltada para a paz, para o entretenimento,
cultura e educagdo. Querem ter vez e voz e partici-
par de sua producdo. Desejam midia de todos,
midia para todos, mas, principalmente, midia feita
por todos. “Trabalhem conosco, ndo para nés”, este
foi o recado dado pela adolescente Marisha Shakil,
da Maldsia, na ceriménia de encerramento do
grande encontro. Palavras que devem ser repeti-
das e lembradas sempre, pois estamos diante de
um publico exposto a um mundo visual e interativo
em que a concomitancia de eventos conhecidos por
intermédio dos meios de comunicagdo jamais foi
experimentado em tal intensidade.

No dltimo dia do encontro, os 150 adolescentes
que participaram da 4° CMMCA divulgaram, junto
aos profissionais, a Carta dos Adolescentes, com
suas reivindicagdes, proposicdes e aspiragdes. No
documento, eles sugerem uma série de medidas
para qualificar a midia que véem, ouvem, |éem e com
a qual convivem. Documento, portanto, que revela
e ratifica que se trata de uma geragao critica, ana-
litica e que deseja participar cada vez mais para
transformar para melhor o mundo em que vive.

Geragdo que luta pelo direito de ter acesso a midia
e ao que de melhor ela produz. Ndo se trata de luxo,
capricho, muito menos de uma benesse do governo,
da industria global de midia, da familia ou da escola.



E um direito e um dever de todos os integrantes da
sociedade defendé-lo e assegura-lo.

Politicas de produgdo de midia como as definidas
e desenvolvidas pela MULTIRIO — Empresa
Municipal de Multimeios da Prefeitura do Rio —,
testemunham com criatividade que o trabalho com-
partilhado entre professores e outros profissionais
geram produtos de alta qualidade, amplamente
apreciados pela audiéncia e premiado por espe-
cialistas. Estes produtos de TV, rddio, internet e
publicacdes ampliam e aprofundam conhecimentos
e valores e abrem novas possibilidades de apreci-
acao estética e recriagao.

E verdade que esta luta vem ganhando a adesao, cada
vez maior, de organismos nacionais e internacionais
— 0 encontro mostrou isso. Sdo ONGs, instituices,
comunidades e entidades de fomento que erguem a
bandeira da midia de qualidade, que estabelecem leis
e controles de qualidade. Mas a mesma Cdpula
Mundial revelou que s6 isso ndo basta.

A simples existéncia de dispositivos legais néo
assegura uma protecdo efetiva as criangas e ado-
lescentes. Se assim fosse, paises que apresentam
uma regulamentag@o exemplar contariam com midia
qualificada e mais adequada, o que, na prética, rara-
mente acontece, como nos paises escandinavos.

Na prética, a protecdo a infancia e a adolescén-
cia ndo depende apenas de legislacdes e for-
mas de regulamentagdo. Mas sim do modo como
a questdo é encaminhada pela sociedade e pe-
los préprios meios de comunicagdo. Na produ-
cdo de midia, hé& que se respeitar a criatividade,
a liberdade de expressdo e a qualidade das
narrativas, que, transformadas em programas de
TV, radio, videogames, DVD’s, sites na internet,
contribuem para o entretenimento, constituidor
de conhecimentos e valores. A surpresa, o en-
cantamento, a curiosidade, a fantasia e a
|udicidade compde um universo atraente, a ser-
vico da midia de qualidade. Outro aspecto funda-
mental é a informagdo que familias e educadores
em geral precisam obter sobre a influéncia e o
impacto da midia sobre criancas e adolescentes,
de forma a atuar interativa e criticamente na
analise e consumo dos produtos.

Narrativas locais podem abordar questoes étnicas de
género, cultura e organizagdo social que atinjam
outras populagdes de maneira atraente, esclarecedora
e respeitosa. A busca da qualidade nos produtos
audiovisuais passa também pelo fomento de recur-
s0s materiais que viabilizem sua produgdo, distribui-
¢ao e divulgacdo em todos os continentes. Mas esta
42 CMMCA no Rio de Janeiro apontou caminhos via-
veis para atingir a Midia de Todos e Para Todos.

A maioria dos paises hispano-americanos possui uma legislacao especifica voltada para a programacao televisiva

infantil. Legislacao similar em pelo menos cinco pontos: estabelecimento de uma faixa horéria prépria para

as criancas; definicdo de conteudos improprios; criagao de érgdos reguladores e fiscalizadores; obrigatoriedade

da indicagdo de classificagao etéria pelos canais de TV, e a aplicacdo de sangdes, caso as leis ndo sejam cumpridas.

Na Europa, paises como Alemanha, Itélia, Franca e Inglaterra também possuem 6rgaos responséaveis pelo

acompanhamento das producoes voltadas para as criancas e adolescentes. Regulamentacao que prevé sancoes

que vao desde a aplicacdo de uma multa a proibicdo da veiculacdo do produto/emissora.

Em 1996, os paises asiaticos, reunidos na Finlandia, aprovaram a Declaracao Asiatica dos Direitos da Crianca

e Midia, na qual se comprometem a investir e assegurar o trabalho de instituicbes de auto-regulamentacédo da

midia. No ano seguinte, foi a vez dos paises africanos que elaboraram a Declaracdo dos Direitos das Criancas

no Ré&dio e na Televiséo, onde estabeleceram regras para a veiculacdo dos produtos.

PATRICIA EDGARD, PRESIDENTE
DA WORLD SUMMIT ON MEDIA
FOR CHILDREN FOUNDATION

O PESQUISADOR NESTOR
GARCIA CANCLINI E A ESCRITORA
ANA MARIA MACHADO FORAM
ALGUNS DOS CONFERENCISTAS
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Quatro temas, um so desafio

42 cupula Midia de Todos, Midia para Todos foi o tema central
Mundial de da 4° Cdpula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes
gn[d'a para (CMMCA). Tema definido por cerca de 70 profissionais da
riancas e , . , , ,
Adolescentes indistria de midia, educadores e pesquisadores dos cinco

continentes que estiveram no Rio de Janeiro, em novembro

de 2002, participando da Pré-Conferéncia Latino-Americana
da 4? CMMCA. O encontro - realizado pela primeira vez na Amé-
rica Latina - teve o objetivo de analisar e propor formas de
garantir a qualidade da produgdo, distribuicdo e divulgagdo de
midia para criangas e adolescentes. E de assegurar midia de
qualidade que faca parte do intercambio cultural, educacional
e comercial de todo o mundo. A partir deste tema central,
foram delineados quatro eixos tematicos que nortearam cada
dia do evento: Um mundo, muitas vozes; Midia: mercado,
audiéncia e valores; Desafios para a qualidade, aliangas pela
qualidade; e Compromissos para o presente e o futuro. Cada
dia do encontro contou com a realizagdo de duas ou trés
Sessdes Plendrias e cinco Sesses Paralelas — todas com
palestrantes convidados. Houve ainda outras cinco Sessoes
— Panorama Mundial — com participantes escolhidos pelo
Comité Diretor Brasileiro, a partir de
uma selecdo de trabalhos realizada no
ano passado. Sessdes especiais e duas
sessoes inéditas onde se
apresentaram represen-
tantes de Prémios e Festi-
vais, além do Férum dos
Adolescentes, constituiram
um conjunto de atividades
de alto valor e qualidade.




Um mundo, muitas vozes

Os palestrantes destacaram que a midia produzida
para criancas e adolescentes precisa valorizar a
diversidade cultural e reconhecer a desigualdade
entre os povos. E preciso dar vez e voz a todas as
culturas, povos e realidades, assim como respeitar
e promover a inclusdo destas varias vozes. Vozes
muitas vezes dissonantes por questdes socioeco-
noémicas e culturais que aumentam cada vez mais
a desigualdade entre os paises.

E necessério, portanto, assegurar 0 acesso aos
meios de comunicacgdo e ao que de melhor eles
produzem. De acordo com a conferencista do dia,
a escritora Ana Maria Machado, a midia de hoje
se limita a repetir e reproduzir produtos estereo-
tipados, seja na ficgdo, nas imagens ou na cober-
tura jornalistica. Midia que reforga atitudes e
comportamentos preconceituosos. Que divulga
valores que ndo atendem as necessidades e
expectativas de criangas e adolescentes e que
sdo difundidos e defendidos pela midia ocidental,
em particular, pela americana. Valores que regem
a cultura da violéncia, do consumo, do individua-
lismo, do materialismo e do sensacionalismo.

E necessério e possivel, no entanto, repensar esta
midia. O ponto de partida é investir numa produggo de
qualidade que contemple as muitas vozes excluidas.
Que dé espaco para todos, favorecendo a diversidade.

Nado uma diversidade compartimentalizada que se
respeita e ndo se mistura, mas sim uma diversidade
que conviva de forma harmonica e integrada.
Deve-se incentivar, promover e garantir a produgao,
a veiculagdo e a comercializagdao da midia de dife-
rentes lugares, culturas e crengas. A realizagao
de co-producdes entre empresas de diferentes
paises mostra o quanto é possivel desenvolver um
trabalho nesta direcdo. E mais: revela também o
sucesso que as produgdes locais fazem diante do
pablico mundial — resultado de boas histérias e
qualidade técnica.

Midia: mercado, audiéncia e valores
Conciliar o tripé mercado-audiéncia-valores é um dos
maiores desafios para os produtores de midia que
acreditam que um produto de qualidade educa
enquanto entretém. Apesar de vérias experiéncias
exitosas provarem que é possivel reunir, num sé
produto, os trés elementos, o conceito de qualidade
é subjetivo e mutavel, variando de acordo com rea-
lidades socioecondmicas e culturas distintas.

E inegavel que a inddstria de midia norte-americana
ocupa um lugar de destaque no mercado internacio-
nal. Cerca de 55% dos lucros obtidos com midia
sdo embolsados pelos EUA, ao passo que a Unido
Européia recebe 25%, a Asia 15% e os paises
ibero-americanos retém os 5% restantes. Afirmar,
porém, que a cultura do mundo se fabrica nos EUA

JOVENS DE VARIAS PARTES
DO MUNDO PARTICIPARAM DE
OFICINAS E DEBATES SOBRE MIDIA
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ou que os norte-americanos detém o poder de
orientar e legitimar tudo o que € feito nos cinco
continentes parece uma visao simplista, como bem
analisou o antropdlogo e pesquisador Néstor Garcia
Canclini, conferencista neste dia.

Abrir os harizontes para a diversidade, no entanto,
ndo é facil, pois relatos de paises apontam a exis-
téncia de sérios obstaculos para a producgdo de
midia de qualidade em todo o mundo. E preciso,
portanto, ouvir criangas e jovens, mas também é
imperioso que se invista na atualizagdo e na cons-
tituicdo de uma audiéncia critica e analitica.
Papel que também cabe a escola. “Trata-se de
dar aos alunos uma educacgdo vinculada com o
que aprendem nas telas de televisdo e nos jogos
eletronicos, s6 que oferecendo-lhes explicagdes e
um horizonte histérico e estético mais amplo que
o dos entretenimentos domésticos. A educagao
formal precisa das telas de televisdo e dos compu-
tadores para relacionar-se com a vida cotidiana e
habilita-los para o futuro”, defende Canclini.

Uma midia que vé os jovens e criangas apenas
como pertencentes a uma comunidade de consu-
midores, sem perceber as diferengas nacionais,
regionais e locais, é, segundo Patricia Edgar,
presidente da Fundagdo Mundial de Cipulas de
Midia para Criancas (World Summit on Media

O EVENTO TEVE ABERTURA

COM SHOW DE ANTONIO NOBREGA
E CONTOU COM A PARTICIPACAO

DE JOVENS, ESPECIALISTAS

E PRODUTORES DE MIDIA,

COMO A CINEASTA CARLA CAMURATI
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for Children Foundation - WSMCF), o modelo de
midia ocidental que toma conta do planeta.
“Queremos jovens construtivos e nao destru-
tivos. Eles tém que ter esperanga, ter no que
acreditar. Mas a midia ocidental s6 fala em com-
prar, comprar. E preciso limpar a programagao
apresentando produtos que respondam as reais
necessidades das criancas e dos jovens, e ndo
do consumo. Os produtores que aspiram o melhor
para 0s jovens sdo alimentados por ideais e ndo
pelo sucesso comercial”.

Desafios para a Qualidade,
Aliancgas pela Qualidade

Assumir riscos com responsabilidade, proporcio-
nar aliangas que promovam o0 acesso, a inclusdo
e a produgdo de midia de exceléncia. Estas aliangas
ampliam e aprofundam a participagdo da socie-
dade com os governos e a industria de midia, reco-
nhecendo o direito de criangas e adolescentes.

Experiéncias bem-sucedidas em diversos cantos do
planeta mostram que as aliangas firmadas entre a
sociedade, 0s governos e a indUstria de midia ndo
sdo uma utopia, muito menos ficgdo. As aliangas
em torno de uma midia de qualidade devem garan-
tir e preservar os direitos das criangas, estabelecer
valores positivos e fazer com que aprendam mais
e melhor. O controle social da midia também é




necessario, porém ndo é garantia de qualidade
técnica e de conteldo. A participacdo do publico
cresce a cada dia e deve continuar nesta diregdo.

E preciso, portanto, renovar a conversa entre a
midia e a escola. A midia pode ser uma grande
promotora de justica e de democracia. Precisamos
saber o que queremos para que os alunos tenham
uma autonomia critica e possam exercer uma ci-
dadania responsdvel. A escola pode, em parceria
com os meios de comunicacao e apoio do governo,
promover a educagdo para a midia.

No Gltimo dia do encontro, profissionais e ado-
lescentes apresentaram as Cartas do Rio, com
as reivindicacdes e propostas. Os documentos
foram encaminhados a profissionais, institui-
cOes e autoridades nacionais e internacionais
representantes da inddstria de midia. A neces-
sidade do estabelecimento de acordos, aliangas
e compromissos mais uma vez foi destacada.

Os participantes fizeram um balanco do encontro.
Para 92% dos inscritos numa pesquisa por amos-
tragem, o evento contribuiu para o enriquecimento
pessoal e profissional, promovendo um repensar
dos processos de producdo de midia. [
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Infancia de bastidores

Inés Vitorino Sampaio é professora

da Universidade de Fortaleza e ha dois anos
se dedica a estudar a relacao entre a crianca
e as diferentes midias. Autora do livro
Televisao, publicidade e infancia

(Ed. Annablume) e coordenadora do Grupo
de Estudos da Relagao Infancia e Midia
(Grim), ela diz que a infancia dos bastidores
de TV e sets de cinema perde um elemento
importante para o seu aprendizado: o carater
ludico da atividade de representar.

“Creio que o ingresso precoce da crianga
em um universo permeado pela légica

da mercantilizagao da cultura (...) a expoe
indevidamente a tensdes que ela poderia
lidar com mais serenidade na idade adulta.
Esta é para mim a principal perda dessa
relagao (infancia, juventude/bastidores,
sets), a perda do ludico, em que a crianca
podia simplesmente cantar, dancar,
representar, enfim, apenas para se divertir
e nao para ser eleita a melhor por uma
equipe de profissionais, uma banca de
calouros ou o publico de um pais”, afirma

a professora, entrevistada, via e-mail, pela

equipe da Nos da Escola.

O que caracteriza a infancia e a juventude
dos bastidores de programas de TV e sets
de cinema?

Aatividade de representar para a crianga € algo mui-
to natural. O ingresso no mundo da imaginagdo, onde
ela se transforma em incontéveis personagens —
assumindo papéis referentes a mundos préximos (pai
ou mae) ou distantes (o xerife ou a bruxa), constitui
parcela importante do seu aprendizado. Ao brincar,
como postulam Walter Benjamin, Jean Piaget, entre
outros estudiosos, a crianga descobre o mundo e
suas regras, seus limites e possibilidades. Brincar
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de representar para ela é, nessa perspectiva, um
enorme aprendizado, que se situa no terreno do
lidico, da gratuidade, do prazer. Creio que o ingresso
precoce da crianga em um universo permeado pela
l6gica da mercantilizagdo da cultura, ou seja, vol-
tado, predominantemente, para a obtengao de
lucro, a expde indevidamente a tensdes que ela
poderia lidar com mais serenidade na idade adulta.
Esta é para mim a principal perda dessa relagao (in-
fancia, juventude/bastidores, sets), a perda do
ludico, em que a crianga podia simplesmente
cantar, dancar, representar, enfim, apenas para se
divertir e ndo para ser eleita por uma equipe de pro-
fissionais, uma banca de calouros ou o publico de
um pais como a melhor. Particularmente nas duas
(ltimas décadas, tém sido recorrentes as matérias
jornalisticas que retratam as situagdes vivenciadas
por criangas, expostas a filas em processos de
selecdo para agéncias e/ou emissoras que lhes
prometem a fama; obrigadas, muitas vezes, a en-
frentar horas em sets de gravagao submetidas a
intensa iluminagdo e alta temperatura.

O que ganha a crianga com esta busca
frenética pela fama?

Em um pafs de profundas desigualdades sociais, em
que a midia se apresenta como uma possibilidade
de mobilidade social mais evidente que os bancos
escolares, costuma-se ouvir a alegacdo de muitos
pais de que a exposicao da imagem da crianga na
midia constitui a possibilidade real de se garantir
para ela um futuro promissor. Como muitos profissio-
nais da comunicacdo podem atestar, essa promes-
sa de futuro melhor, extensiva a familia em alguns
€asos, vem a se constituir em mais uma sobrecarga
de responsabilidade posta sobre os ombros das cri-
ancas, que passam a sustentar com seus vencimen-
tos 0s demais membros da familia, em uma inversao
clara da relagdo crianga-adulto.



A atividade que criangas e jovens
exercem ao fazer programas de TV,
cinema, publicidade etc. se caracterizaria
por ser um trabalho de ‘manifestacéao e
expressao artistica’ ou ‘trabalho infantil’?

As duas possibilidades ndo sao excludentes, a ndo
ser que estejamos pensando em uma arte intei-
ramente autbnoma, o que ndo tem se configurado
como realidade, mesmo considerando o periodo
que antecede ao processo recente de sua massi-
ficacdo a partir da indUstria cultural. Receio que
esta questdo nao deva ser tratada de forma
indiscriminada, envolvendo todas as criangas que
atuam hoje na TV, no cinema ou na publicidade.
Ha diferencas importantes do ponto de vista das
quantidades de horas que a crianca dedica as
atividades de comunicacdo, exigéncias especifi-
cas a que ela esta submetida, como participar de
desfiles, show, etc. O fato de que este detalha-
mento seja feito mediante contrato, ja constitui
um indicativo de que a crianga passa a Ser proje-
tada num universo institucional pautado por rela-
¢Oes comerciais, que ultrapassa sensivelmente o
seu mundo de brincadeiras.

Em que medida a legislacao que temos
hoje relativa a infancia e adolescéncia,
o Estatuto da Crianca e do Adolescente
(ECA), protege essas criangas e jovens
que trabalham na TV e no cinema?

0 Estatuto da Crianca e do Adolescente tem sido
um instrumento fundamental de protegdo a infan-
cia no que se refere as suas atividades no con-
texto da comunicagdo midiatica, estabelecendo
horéarios especiais para o desenvolvimento das
atividades infantis, exigindo a sua freqiiéncia
obrigatéria na escola, proibindo o trabalho para
menores de 14 anos. Vale, contudo, ressaltar que
nem sempre o que estd previsto na lei vem sendo

cumprido. Além disso, é necessario que se esta-
belegcam novas discussdes acerca de aspectos
legais, na medida em que a dinamicidade do campo
comunicacional cria novas situagdes ndo pre-
vistas por esta lei.

O que normalmente é produzido, em
termos de programas de TV e cinema,
em nome das criangas?

A questdo da qualidade na produgdo cultural para
a crianga nao me parece estar associada ao fato
de ser um adulto ou uma crianca seus idealizadores
e executores. Ha bons programas produzidos por
adultos, tanto quanto por criangas. Nao se trata tam-
bém apenas de uma questao de ouvi-las. Ha muitas
formas utilizadas pelas emissoras para buscar en-
tender a crianga e 0s seus interesses, tais como
cartas, pesquisas, enfim. A questdo mais grave,
me parece, € a propria concepgao hegemonica da
crianca como consumidora. E a partir desta légica
que parcela expressiva dos programas sao feitos,
0 que acaba comprometendo a sua qualidade.
N&o é de admirar que as produgoes da televisdo
plblica, neste contexto, destaquem-se como
referenciais de qualidade. Nas escolas, ONGs,
centros culturais, por sua vez, vemos crescer uma
tendéncia importante de participagao de criangas
e adolescentes na elaboracdo de filmes, documen-
térios, videos. Sao manifestagdes culturais articu-
ladas, muitas vezes, com o préprio resgate da
identidade cultural de um bairro ou regido, onde
se verifica uma boa dose de experimentalismo, na
medida em que tais experiéncias sdo situadas,
muitas vezes, & margem do mercado. E preciso,
neste cendrio, apostar nesta garotada, dar-Ihe con-
di¢Bes de se envolver com a comunicacdo e a arte
numa outra perspectiva, algo que esta fortemente
associado a definicdo de politicas publicas no
terreno da comunicagao. []
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Debates sem fronteiras

A intencao de ampliar a participacao de produtores, pesquisadores, professores, instituicoes

publicas e privadas e organizagbes nao-governamentais nas clpulas de midia para criangas

e adolescentes foi o ponto de partida para a elaboracado das Sessdes Panorama Mundial,
promovido durante a 4° Cupula Mundial de Midia para Criancas e Adolescentes.

A proposta era criar um espago no qual as discussoes, que freqiientemente se encerram

em seus grupos de origem, pudessem ultrapassar fronteiras e ampliar seu campo de interferéncia.
Os projetos apresentados tinham como objetivo comum o trabalho em prol de uma midia

de qualidade para o publico infantil e jovem.
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Depois de um amplo processo de inscricdo, foram se-
lecionados 89 trabalhos entre os 341 submetidos ao
Comité dos Pesquisadores/Panorama Mundial. Deste to-
tal, 74 foram apresentados. Os trabalhos contemplaram
25 paises divididos entre os cinco continentes, criando
uma oportunidade impar de interlocugdo entre diferentes
projetos e experiéncias.

A metodologia de seleg¢do dos trabalhos privilegiou o0s
temas surgidos do conjunto dos 341 trabalhos inscritos.
A identificagdo dos assuntos mais recorrentes dentro
do material foi 0 primeiro passo, no sentido de elaborar
um mapeamento do que se faz e pensa hoje no universo
da midia voltada para criancas e adolescentes. Buscou-se
também diversificar ao méximo os tipos de insergdo
institucional e a origem geografica dos projetos, man-
tendo os assuntos abordados como ponto de encontro
entre os trabalhos. “Era objetivo integrar experiéncias
de ONGs com producdes de 6rgdos estatais, produgdes
independentes com pesquisas académicas e de institui-
¢Oes privadas, e assim por diante”, conta a professora
Solange Jobim, uma das coordenadoras das Sessdes
Panorama Mundial.

Os trabalhos foram divididos em oito grandes éreas de dis-
cussao, apresentados da seguinte forma: Producdo de Midia
para Criancas e Adolescentes; Produgdo de Midia com Cri-
ancas e Adolescentes; Midia e Responsabilidade Social;
Midia e Inclusdo Social; Anélise da Programagao Infanto-
Juvenil; Midia e Educacdo; Projetos de Formagdo de Pla-
téia; Audiéncia e Midia em Questao.

De acordo com os organizadores, a maior contribui¢do das
sessoes do Panorama Mundial foi a de ampliar significati-
vamente o alcance da discussao colocada em pauta pela
4? Cdpula Mundial e dar folego a sua continuidade depois
do evento. Pelos nimeros, pela diversidade e, principal-
mente, pela qualidade e pertinéncia dos trabalhos apre-
sentados, podemos dizer que o nome Panorama Mundial
traduziu com muita fidelidade o que se deu nas 23 sessoes
que aconteceram nos trés dias de trabalho consecutivos
durante o evento.

Ficou clara a grande quantidade de experiéncias e pesqui-
sas que incluem produgdes feitas com a participacdo de
criancas e adolescentes; a desconstrucdo do lugar do
espectador passivo e do convite a uma interferéncia direta
do publico na produgdo, especialmente no caso dos jovens;
e o significativo nimero, a partir dessas entidades civis
que funcionam muitas vezes com estrutura simplificada e
poucos recursos materiais, de alternativas criativas com
resultados fecundos e que compreendem responsabilida-
des social, ética e politica no contexto dos debates sobre a
qualidade de midia.

“0Os trabalhos apresentados ofereceram subsidios para se-
tores da produgdo, de financiamento e de politicas pdblicas,
contribuindo para a conquista de patamares mais democra-
ticos de intervencdo pdblica para uma midia de qualidade e
que seja de fato de todos e para todos. E evidente, portanto,
que a grande indstria que produz midia para criangas e ado-
lescentes também pode se beneficiar com o acesso a estas
experiéncias”, destaca Solange Jobim.



PRODUCAO DE MIDIA PARA CRIANCAS E ADOLESCENTES
Observou-se que é preciso reconhecer certas nuances na
distincdo entre a midia feita somente por adultos e aquela em
que ha participagdo do publico infantil. Embora no primeiro
caso estejam reunidas as produgdes desenvolvidas e assinadas
por adultos, em muitas delas hd uma preocupagdo em esta-
belecer um didlogo com as criangcas em algum momento da
producéo. Isto ocorre, por exemplo, quando a equipe respon-
sdavel se propde a criar alguma forma de acesso entre a audiéncia
e o processo de producédo, alguma forma de interacdo entre
quem faz e quem assiste. Outro modo de estabelecer um campo
de interlocucéo se da a partir de producdes que registram o
cotidiano infantil. Algumas produc¢ées — em video e pela web —
permitem ainda o acesso ao mundo infantil e a vivéncia da
infancia em diferentes contextos culturais, aproximando o adul-
to da crianca e as préprias criancas entre si.

PRODUCAO DE MIDIA COM CRIANGCAS E ADOLESCENTES
As novas formas de producado estao vinculadas a um trabalho
com criancas e adolescentes que comeca bem antes da produ-
cao propriamente dita. E um trabalho que da a oportunidade
de os jovens encontrarem suas proprias formas de expressao
na utilizacao de técnicas midiaticas, tendo vez e voz. Percebe-se
que muitos destes projetos sdo implementados em comunidades
pobres. Projetos que elevam a auto-estima do grupo, que resga-
tam a valorizagdo daquela comunidade entre os seus proprios
membros e que ainda provocam avancos diante dos proble-
mas do cotidiano. Mesmo em trabalhos realizados em comu-
nidades com maior poder aquisitivo, identifica-se um efeito
integrador pelo simples fato de se permitir o acesso aos
processos de producdo da midia que se transformam em
canais de expresséao.

MIDIA E RESPONSABILIDADE SOCIAL

Nove trabalhos debateram a relagdo entre midia e responsa-
bilidade social. Os autores apontaram a necessidade de se
produzir e veicular uma programacéo infantil mais diversificada,
contemplando temas que dizem respeito a pluralidade cultural,
como forma de garantir a representagao das multiplas identi-
dades na midia. Os palestrantes discutiram também a impor-
tancia de se implantar projetos de educagao pela comunicagéao
(educar para e com a midia), visando a sedimentacao de politi-
cas publicas. Outro aspecto bastante enfatizado foi o investi-
mento em pesquisas sobre o aprimoramento da qualidade da
informacdo em torno de temas considerados decisivos para
a promocao dos direitos da infancia e da juventude.

MIDIA E INCLUSAO SOCIAL

A maioria dos trabalhos focou a valorizacao da auto-estima
e da cidadania. Trabalhar com o publico infantil com o objetivo
de promover a inclusao social deve ser explorado e incentivado.
Trata-se até mesmo de recurso pedagdgico facilitador de
integracdo e de constituicao de subjetividades. Os participantes,
porém, destacaram a inexisténcia de espagos na prépria midia
que proporcionem visibilidade e valorizagcao de povos e culturas
marginalizadas. Fato que traz mais responsabilidade para as

producdes de midia de qualidade que devem ter como meta
veicular informacdes que permitam desmistificar as imagens
produzidas pelas préprias criancas e o preconceito resultante
da desinformacao e do esteredtipo.

ANALISE DA PROGRAMAGAO INFANTO-JUVENIL

Os palestrantes destacaram a importancia de analisar a progra-
macao de TV levando em conta o discurso do receptor, ou seja:
o que criancas e adolescentes tém a dizer sobre o que esta sendo
produzido para eles. Durante as apresentacdes, apontou-se a
necessidade de se criar mecanismos de alfabetizagdo e produgao
de discursos audiovisuais surgidos dentro da prépria sociedade.
Outro ponto colocado foi a defesa da participacao das criangas
e dos jovens no processo de elaboragcdo de mensagens
audiovisuais como forma de ouvir suas vozes.

MIDIA E EDUCACAO

A partir da constatacdo de que a midia esta presente na escola,
apesar de ausente dos curriculos, muitos programas tém traba-
lhado para que esta ndo seja uma presenca marginal e posta
em oposicao aos objetivos da educacdo. E mais: estes projetos
também estdo apostando na capacitagcdo dos professores.
O objetivo é incentivar, difundir e orientar as produgdes audio-
visuais realizadas no contexto escolar e desenvolver praticas
alternativas que usufruam os beneficios das midias no processo
de ensino e aprendizagem. Os palestrantes também ressaltaram
a necessidade das criangas compreenderem e utilizarem a comu-
nicagao, criticando as influéncias, as técnicas e o impacto da midia
em suas vidas. Esta é a proposta da media literacy, ou alfabeti-
zacgédo para a midia, conceito que norteia muitos projetos desen-
volvidos em escolas em diferentes paises. Parcerias entre escolas
publicas, universidades e emissoras de TV sao bem-vindas.

PROJETOS DE FORMAGAO DE PLATEIA

As palestras abordaram diferentes formas de levar o cinema as
criancas e adolescentes. Nas escolas, a estratégia apresentada
é ndo s6 aproximar os alunos da sétima arte, mas trabalhar
a formacao do professor, para que este possa atuar como
mediador. Fora do contexto escolar, o objetivo é permitir o
acesso a producgdes de diferentes lugares do mundo, incluindo
desde sucessos de bilheteria até producdes independentes.
Os participantes da sessdo também destacaram a necessidade
de se promover, depois das exibicdes dos filmes, oficinas e
debates com o objetivo de incentivar a fala das criangas e
desenvolver o olhar critico.

AUDIENCIA E MIDIA EM QUESTAO

Como as criangas e os jovens absorvem e elaboram, ou nao,
aquilo que lhes chega pela midia? Este foi o tema principal da
sessdo. Os palestrantes analisaram em que medida a midia con-
tribui na organizacdo da subjetividade de criancas e jovens, por
meio da divulgacao de representacoes sociais e valores cultu-
rais veiculados em diferentes formatos e suportes. Eles defende-
ram a producao de programas mais criativos e com diferentes
formatos — investindo-se principalmente na producéo de notici-
arios produzidos pelas proprias criancas.
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1."Todo suporte de difusdo

da informagao que constitui um

meio intermediario de expressao

capaz de transmitir mensagens,

meios de comunicacao social
de massas nédo diretamente
interpessoais. Abrangem esses
meios o radio, o cinema,

a televisédo, a escrita impressa
(ou manuscrita, no passado)
em livros, revistas, boletins,
jornais, o computador,

o videocassete, os satélites e,
de um modo geral, os meios
eletrénicos e telematicos

de comunicacdo em que se
incluem também as diversas

telefonias”.

(Dicionéario Houaiss da Lingua
Portuguesa, Editora Objetiva, RJ,
2001, 1% edicao)

A série mostra trabalhos em midia feitos por
jovens cariocas sobre temas relevantes para a
comunidade a qual pertencem. Para produzi-los,
os adolescentes recorrem a diferentes
linguagens, como computacéao grafica,
fotografia, entre outros, numa parceria criativa
entre tecnologia e arte. Em todos os programas
pode-se acompanhar os bastidores do que esta
sendo produzido com depoimentos dos
envolvidos sobre como é fazer midia (1),

desde a concepcao e o planejamento,
escrevendo e roteirizando a temética

e gravacdes, até chegar a finalizacdo, com a
edicdo do que vai ser veiculado. A série é uma
mostra criativa de como o jovem pode aprender
a usar diferentes linguagens de midia para

0 bem da sua comunidade.

Midia de Todos, Midia para Todos pode dar inicio

a reflexdes que levem alunos e professores

a reavaliarem a utilizacdo dos diferentes meios

de comunicacdo no espaco pedagdgico e, ainda,

a refletirem sobre a qualidade e quantidade das
informacg@es disponiveis, considerando a relagdo que
se estabelece hoje entre conhecimento e informagao.

A escola é um dos espagos, talvez o mais
privilegiado, para a constituicdo de cidaddos
autdnomos e conscientes, capazes de posicionarem-se
criticamente diante da massa de informacdes a que
tém acesso, constantemente. Diante desta realidade
torna-se necessario desenvolver praticas
pedagégicas que fortalecam a idéia de ‘aprender a
aprender’; que incentivem os alunos a informarem-se
e a ressignificarem todos os dias a informagao;

que estimulem os questionamentos; que promovam




uma selecdo compartilhada de conteddos, conceitos
e valores pertinentes e, principalmente, que
valorizem as opinides, as experiéncias prévias

e as demandas de todos os envolvidos na proposta
educacional de cada comunidade.

No contexto cultural e tecnoldgico atual somos, a
todo momento, levados a enfrentar novos desafios,
que nos exigem uma visdo mais apurada e ampla
dos recursos que nos cercam, imprimindo uma nova
ordem ao tempo € ao espago em que vivemos.
Outras relagdes se estabelecem entre o individuo

e a construgdo da sua identidade, sendo significativo
o papel das diversas linguagens na constituicao
dessas relagdes e na vida que se transforma,
constantemente.

0 processo de constituigdo da cidadania autbnoma

e participativa esté relacionada a apropriacdo

dos meios e linguagens de comunicacéo. E importante,
nesse processo, que se estabeleca uma relagdo
critico-produtiva-participativa, capacitando

o individuo a interagir com as diversas formas

de tecnologia, e permitindo o didlogo com a realidade
e com a ficcdo, com as informagdes e com os
conhecimentos historicamente produzidos em todos
os niveis. Como educadores precisamos quebrar

a resisténcia que muitos profissionais enfrentam
quando se vém diante deste “mundo novo” onde
circulam games, celulares de diferentes tipos, chats,

ICQ, torpedos (de telefonia mével), entre outras
formas de comunicacdo. E necessério que

o profissional de educagdo reconheca

que as criangas e adolescentes se interessam
pelos diferentes meios e, mais do que isso,
que tém total desenvoltura para lidar com eles.

Vale lembrar que existe um fluxo muito grande
de informagdo circulante, nos dias de hoje e,
eventualmente, isto pode alimentar conceitos
e nogdes pouco claras sobre a diferenga entre
acesso a informacdo e constituicao

de conhecimento. Nem sempre a massa

de informagcoes, devido ao seu carater
fragmentado e tempordrio, permite que as
pessoas possam estabelecer relagdes a partir
dela; nem sempre, as pessoas tém
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a possibilidade de refletir sobre a(s) informag&o(des)
a que tém acesso, estabelecendo uma critica
que favorega uma apropriagao do contetdo.

Mesmo reconhecendo a importancia de todos se
manterem informados e, também, da defesa do
direito de todos quanto ao acesso e a produgdo de
conhecimentos, ndo se pode negar que a informacao,
entendida de forma mais ampla, se constitui,

na sociedade atual, num instrumento de primeira
necessidade, uma ferramenta de forte poder, capaz
de incluir e de excluir e também de ajudar muito a
transformar a trajetdria individual e, consegiientemente,
a modificar a vida em sociedade.

Saiba Mais
www.riosummit2004.com.br

Sonhador ou louco?




anote na agenda

Promovido pelo Nucleo
Interdisciplinar de Pesquisa

e Intercambio para a Infancia

e Adolescéncia Contemporéanea
(NIPIAC), do Instituto de Psicologia
da UFRJ, o evento pretende ser um
espaco proficuo de discussao, troca
de conhecimentos e experiéncias
entre diversos setores sociais.
Profissionais da rede municipal

de educacéo e de saude tém
desconto de 30% na inscrigao.

Avenida Pasteur, 250 - Urca.
De 20 a 22 de outubro de 2004.
Info: (21) 2295-3208 ou no site

www.jubra.ufrj.br '

O Centro de Artes Calouste
Gulbenkian/Rio Mulher promove

o ciclo de encontros Século XXI

e a Construgao Cultural: questoes
de género no mundo em
transformacéo. As palestras serao
mensais, finalizando com uma
mesa-redonda, tendo como tema

a Campanha Nao a Violéncia
contra a Mulher. Gratis.

Rua Benedito Hipdlito, 125 - Praca
Onze — até 25 de novembro de 2004
Info: (21) 2221-6213 / 2222-0861 ou no

site www.rio.rj.gov.br/calouste '

Curso com a bibliotecaria

Ana Lucia Merege (FBN).

De 9 a 30 de setembro, todas
as quintas, das 13h30 as 17h30.
Carga horaria: 16 horas. R$ 20.

Curso com a professora e escritora
Fatima Miguez.

De 2 de setembro a 31 de novembro,
todas as quartas, das 13h30 as 17h30.
Carga horéria: 40 horas. R$ 30.

Rua Pereira da Silva, 86 — Laranjeiras
Info: (21) 2557-7437 e 2556-5978
ou pelo e-mail proler@bn.br

4

Festival |nternacional
de Cinema lnfantil

O evento estaré presente em nove
cidades brasileiras. No Rio de Janeiro,
haverad uma programacao especial
para escolas para inserir a grande
tela na sala de aula, com sugestdes
de atividades que integram a magia
do cinema a conteudos pedagogicos.
Sete filmes serao exibidos nas salas
da rede Cinemark, adequados a
alunos de 4 a 14 anos da rede
publica municipal. As atividades
pedagdgicas foram elaboradas

de acordo com o documento
Parametros Curriculares Nacionais
(PCNs), produzidos pela Secretaria
de Ensino Fundamental do

Ministério da Educacao, em 1998.

De 23 de agosto a 19 de novembro
Info: (21) 2512-8097 / 2512-7199

ou nos sites www.cinemark.com.br

4

e www.copacabanafilmes.com.br




Abrindo caminho
Ana Maria Machado
Editora Atica (2003)

Abrindo Caminho é mais

que uma histéria.

Mostra personagens importantes do passado,
desbravadores que enfrentaram a selva,

o deserto, 0 oceano, o céu. Gente de verdade
que conseguiu transformar obstéculo em caminho,
inimigo em amigo, fim em comego. Quem sdo
esses personagens? Vocé é capaz de descobrir?
Muitos caminhos existem ainda por abrir.

Até passarinho
passa

Bartolomeu Campos de Queirds
Editora Moderna (2003)

Lendo a natureza em
w4  Suaconstante passagem,

| . .= 0menino toma amores

F = pelo passaro que visita
sua varanda. Todo didlogo entre os dois, ao longo
da amizade, é tecido pelo siléncio. Sé os olhos
conversam. Aos poucos, menino e passaro
se entendem, dispensando palavras e maos.

E o tempo é o responsavel absoluto pelo encontro
e desencontro dos amigos.

Ivan, Filho-de-boi: um
conto da mitologia russa
Marina Tendrio

Editora Cosac & Naify (2003)

Um conto da mitologia russa
adaptado com delicadeza

para o universo infanto-juvenil
por Marina Tendrio, escritora e atriz nascida
em Moscou, e ilustrado com fascinantes
xilogravuras pelo artista plastico Fernando
Vilela. A partir do rico repertério de cancdes
tradicionais russas, o livro apresenta

um “herdi quase perfeito”, ou seja, lvan tem,
como todo mundo, as suas fraquezas.

Como e por que

se faz arte

Colecdo Por Dentro da Arte
Elizabeth Newbery

Editora Atica (2003)

Ao revelar afinidades entre
obras feitas em diversas épocas e regioes,
Como e por que se faz arte apresenta uma
abrangente introdugdo ao universo da arte.

A série “Por Dentro da Arte” oferece um
fascinante primeiro contato com as artes visuais.
Com linguagem simples e centenas de reprodugdes
de obras do mundo inteiro, com énfase

nos artistas brasileiros, destina-se a leitores

de todas as idades.

' Cantigas por um

passarinho a toa
E . il ]
- S

Manoel de Barros
Editora Record (2003)
[

Um dos maiores poetas
brasileiros, Manoel de Barros
mais uma vez dedica um livro ao pdblico infantil.
Numa dobradinha familiar, “Cantigas por

um passarinho a toa” € ilustrado por sua filha,

a artista plastica Martha Barros.



Pioneirismo no Brasil e na América Latina na producao de midias
para educacdo, cultura e entretenimento
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Relativo ao animal usado
na pratica da equitacao.

Pais que sediou 0s Jogos
Olimpicos no ano de 1912,

Jogo de futebol entre amadores
em campo improvisado e sem
uniforme.

Ordinal correspondente aos
Jogos Olimpicos realizados
em Amsterdd, em 1928.

Impulso que se da a embarca-
¢do a cada golpe de remo.

Suporte retangular onde a cesta
¢ fixada no jogo de basquete.

Situacdo de ndo existéncia
de vencedor em jogo.

rn—l_:DO_W:imm

NOS DA ESCOLA

No préximo numero:

Esporte e Midia

- central de atendimento: (XX21) 2528 8282 « ouvidoriamultirio@pcrj.rj.gov.br





